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1.1.1 - प्रस्तावना   

पीटर जजिंजिन्स के अनसुार टेलीजिज़न िास्ति में एक ऐसा माध्यम ह ैजो – To see is to 

believe अर्ाात दखेी हुई चीजों पर लोि ज्यादा जिश्वास करते हैं – के द्वारा जनसमाज तक 

सिंदशे – सिंपे्रषण की जिया को सिंचाजलत करता ह।ै
1
 24*7 खबररया चैनलों के आिमन के 

सार् ही इस पर प्रसाररत होने िाले कायािमों की रूप-रेखा में बदलाि आया ह।ै कॉजलिंस 

शब्दकोश
2
 में प्राइम टाइम को टेलीजिज़न-दशाकों की सबसे अजिक सिंख्या िाला शो 

माना िया ह ै जहााँ प्रकाजशत जिज्ञापनों की दर सबसे अजिक होती ह।ै  (the peak 

viewing time on television, for which advertising rates are things)। 

प्राइम टाइम के जलए शाम 8 बजे स े11  बजे तक का समयािंतराल जनिााररत जकया िया 

ह।ै टेलीजिज़न प्रसारण के जहसाब से प्राइम टाइम काफी महत्त्िपणूा स्लॉट ह।ै प्राइम टाइम 

बहसों के कें द्र में जदन भर की बड़ी खबरें शाजमल होती हैं। इन खबरों पर जिमशा और 

जिशे्लषण के जलए चैनल सिंबिंजित जिषय के जिशेषज्ञों को आमिंजित करते हैं और उनके 

सार् प्राइम टाइम एिंकर कायािम की प्रस्तजुत करते हैं।
3
 ऐसे कायािमों में जकसी खास 

समस्या पर आिाररत पररचचाा, िोष्ठी प्रश्नोत्तर के जलए कायािम में पेशेिर लोिों को 

बलुाया जाता ह,ै ये लोि दशाकों से अलि होते हैं, और उसी नाते जिशेषज्ञ की राय दते े

हैं। कायािम का सिंयोजन इन पेशेिर लोिों से आम लोिों में प्रचजलत जकसी समस्या पर 

राय दनेे के जलए कहता ह,ै इस तरह िह दशाक और पेशेिर लोिों के बीच मध्यस्र् की 

भजूमका अदा करता ह।ै
4
 ऐसे कायािमों की पहचान प्रस्ततुकताा के नाम पर स्ियिं ही होती 

ह।ै उसका जझुारूपन, अजिकारबोि, जानकारी एििं ज्ञान, खबर की शैली में आिामक 

प्रस्तोता के रूप में उसकी छजि कोडेड होती ह।ै यह कायािम प्रायः जकसी एक मदु्द ेपर जो 

खबरों की सजुखायों में होते हैं, आिाररत होते हैं। इस तरह के कायािमों का मकसद 

ज्िलिंत सािाजजनक मदु्दों पर सािाजजनक बहस चलाना और दशाकों को सोचने को बाध्य 

करना होता ह।ै चूाँजक इन कायािमों के जिषय समकालीन और खबरों पर आिाररत होते 

हैं जो अपने तात्काजलक महत्त्ि के कारण खबरों में छाए होते हैं, अतः दशाकों के जलए 

                                                           
1
 हवी होता बाज़ार और टेलीववज़न पत्रकाररता का संकट – डॉ. हरीश अरोड़ा, (यवुा साहहत्य चेतना मण्डल), नई हिल्ली, पेज 24  

2
 Collins English Dictionary - Complete & Unabridged 2012 Digital Edition 

3
 Based on the Random House Dictionary, © Random House, Inc. 2015 

4
 जन माध्यम सैद्ांततकी, जगिीश्वर चतुवेिी & सुधा ससहं, पेज-157, 
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जमर्कीय जस्र्जत का जनमााण होता ह ैजजसमें जो कायािम ह ैिह एक सार् ही प्रासिंजिक 

भी ह ैऔर अजनजित भी ह।ै  

लेजकन िौर से दखेें तो पाएिंिे जक इसमें टीिी ने िस्ततुः रूजिित प्रसारण के जनयमों का ही 

पालन जकया ह।ै दशाकों को िायजिक रूप में ही कोड जकया, सार् ही कायािम का ढााँचा 

िैचाररक ढिंि से तैयार जकया और प्रश्न भी जिचारिारात्मक रे्। कायािम दशाकों को 

व्यजिित जिषय के स्तर पर दखेता ह ैऔर सार् ही उन्हें एक काल्पजनक जनतािंजिक 

समदुाय में भाि लेने को आमिंजित भी करता ह।ै  लेजकन जब तलुनात्मक रूप में हम जहिंदी 

में प्रसाररत चैनलों के प्राइम टाइम जडबेट का जिशे्लषण करते हैं तो यह शोि प्रश्न खड़ा 

होता ह ैजक अपने स्वरूप में  प्राइम टाइम में तो दिन भर की बड़ी खबर पर बहस करते 

हैं लेदकन रवीश  द्वारा लाया गया काययक्रम लीक से हट कर होता है दिसमें दिन भर 

की बड़ी खबरों से अलग कुछ िूसरे ही मुदे्द शादमल होते हैं। ऐसे में क्या काययक्रम 

प्रस्तुदत ही रवीश के दलए  एक नया िशयक वगय तैयार करती है? यहााँ तुलनात्मक रूप 

में एक और प्राइम टाइम एकंर पुण्य प्रसून वािपेयी एवं रवीश की पत्रकाररता, 

प्रस्तुदत, दवषयवस्तु का अध्ययन दकया गया है। प्रस्तुत शोध को दनम्नदलदखत 

अध्याय के माध्यम से परू्य दकया गया है।  

शोध संरचना (Structure of Research)  

पहला अध्याय  

पहले अध्याय के अिंतिात शोि प्रस्तािना को जिस्तार जदया िया ह।ै शोि साजहत्य समीक्षा, 

शोि प्रजिजि, शोि का उद्दशे्य, शोि प्रश्न आजद इस अध्याय में डाला िया ह।ै इन सब के 

अलािा इस पहले अध्याय में अन्य समस्त अध्याय का भी पररचय सिंजचप्त रूप से जदया िया 

ह।ै  

िूसरा अध्याय  

दसूरे अध्याय में प्राइम टाइम की अििारणा, पररचय और इजतहार पर बात की िई ह।ै इस 

अध्याय में जहािं भारतीय सिंदभा में प्राइम टाइम के इजतहास पर लेखनी की िई ह ै तो िहीं 

िैजश्वक सिंदभा में भी इसपर जिस्तार से लेखनी की िई। इस अध्याय में बताया िया ही जक जिश्व 

के अलि-अलि दशे में कैसे प्राइम टाइम का समय और नाम अलि-अलि हो जाता ह।ै  
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तीसरा अध्याय 

तीसरे अध्याय में टेलीजिज़न कायािमों के बदलते स्िरूप पर चचाा की िई ह।ै इसके अलािा 

प्राइम टाइम समाचार के श्रोत को समाजहत जकया िया ह।ै प्राइम टाइम समाचार का श्रोत क्या 

होता ह,ै उसके मदु्द ेकहािं से आते हैं, उन मदु्दों की प्रमाणीकता जकतनी होती ह ैजैसे जिषय पर 

प्रकाश डालते हुये इन मदु्दों को इस अध्याय में शाजमल जकया िया ह।ै 

                                                                                                                                                                                                                                               

चौथा अध्याय  

चौरे् अध्याय में रिीश कुमार और NDTV का पररचय जदया िया ह।ै इसी अध्याय में 

NDTV और रिीश कुमार पर ऐजतहाजसक दृजि से चचाा की िई ह।ै  

पचवां अध्याय 

इस अध्याय में पणु्य प्रसनू िाजपेयी और आज तक के ऐजतहाजसक पररपेक्ष को रखा िया ह।ै 

अध्याय में पणु्य प्रसनू ओर 10तक प्राइम टाइम कायािम पर भी ऐजतहाजसक दृजि से जलखा 

िया ह।ै     

छठवााँ अध्याय 

छठिें अध्याय में प्राइम टाइम जिर् रिीश कुमार और 10तक के चयजनत कायािमों का 

जिशे्लषण जकया िया ह।ै इस अध्याय के माफा त यह समझने और समझाने की कोजशस की िई 

ह ै जक दोनों चैनल के जिषयिस्त ुमें जकस प्रकार का अिंतर ह।ै दोनों चैनलों आज तक और 

NDTV के प्राइम टाइम की जिषयिस्त ुको आिार बनाते हुये इस अध्याय में इनके समाचार 

िैचाररकीय को समझा िया ह।ै  

सातवााँ अध्याय  

सातिें अध्याय में डाटा सिंकलन और जिशे्लषण को शाजमल जकया िया ह।ै इस अध्याय में उन 

दशाकों के आिार पर दोनों चैनल और पिकार (रिीश, पणु्य प्रसनू) का जिशे्लषण जकया िया 

ह ैजो सीिे तौर पर इनके प्राइम टाइम को दखेते या सनुते रह ेहैं। इस अध्याय में िणुात्मक और 

मािात्मक आिार पर दशाक की राय राखी िई ह।ै  
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आठवााँ अध्याय  

आठिें और अिंजतम अध्याय में परेू शोि के जनष्कषातम जबन्द ुको जलखा िया ह।ै इस अध्याय 

में जनष्कषा को शाजमल जकया िया ह।ै परेू शोि के दौरान तमाम जिजियों और प्रणाजलयों से 

जजस प्रकार प्रकार का पररणाम प्राप्त हुआ ह,ै उसे एक प्रमाजणत जनष्कषा का रूप दतेे हुये इसे 

अिंजतम अध्याय में जबिंदिुत शाजमल जकया िया ह।ै  

1.1.2 - सादहत्य का पुनरावलोकन :-  

पृष्ठभूदम – इस जिषय में शोि करने के पिूा इस शोि के्षि से सिंबिंजित पसु्तकों, शोि पिों, 

ररपोटों, प्रजतिेदनों, जिजभन्न पि-पजिकाओिं और शोि पजिकाओिं में प्रकाजशत सामग्री का 

िहनता से अध्ययन जकया िया ह।ै इस जिषय में अब तक दशे जिदशे में हुए महत्त्िपणूा शोि 

कायों के बारे में भी जानकारी प्राप्त करने की कोजशश की िई ह।ै 

शोि जिषय ‘NDTV’ और ‘आि तक’ पर प्राइम टाइम प्रस्तजुत का तलुनात्मक अध्ययन” 

(रिीश  कुमार और पणु्य प्रसनू िाजपेयी के जिशेष सिंदभा में) से सिंबिंजित साजहत्य/सामग्री, पिूा 

में हुए शोि पि के जलए मखु्य रूप से शोिििंिा (SHODHGANGA), जे स्टोर 

(JSTOR) और इररक (ERIC) िेबसाइट का इस्तेमाल जकया िया ह।ै इसके अलािा 

ििूल (GOOGLE), जिजकपीजडया (WIKIPEDIA) आजद  का भी इस्तेमाल जकया िया 

ह।ै  

कुमार, दवनीत. (2012) मंडी में मीदडया. वार्ी प्रकाशन. नई दिल्ली.  

 अपनी पसु्तक ‘मिंडी में मीजडया’ में जिनीत कुमार ने मीजडया पर प्रहार करते हुए 
कहा ह ैजक मीजडया हमारे समाज में हमेशा से एक महत्त्िपणूा स्र्ान रखता आया ह।ै 

इसे प्रजातिंि का चौर्ा स्तिंभ  भी कहा िया है, और आज के टीिी यिु में हमारे 

जदमाि पर असर डालने का काम मीजडया बहुत अच्छे रूप से कर रहा ह।ै आज जप्रिंट 

मीजडया जहााँ अपने आप को बचाने के प्रयास में लिा ह ैतो िहीं टेलीजिज़न की 

दजुनया अपने सबसे जनचले स्तर पर पहुाँच िई ह।ै आज- कल की पिकाररता 

NDTV के रिीश  कुमार के अनसुार अपने leutean जोन में जी रही है, जो सिंसद 

के उन चार जकलोमीटर के एररया में पनपती ह ैऔर परेू दशे को िमुराह करने में लि 

जाती ह।ै आज जरुरत ह ै उस leutean जोन से बाहर आने की, एक जिश्वसनीय 

न्यज़ू जदखाने की और सार् में एक पररपक्ि जिषयिस्त ुचनुने की जजससे हमारे जैसे 
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यिुा राजनीजत एििं भारत के समाज की सच्ची तस्िीर दखे सकें  जजन्हें उनको बनाने 

की जजम्मेदारी दनेे की बात आज का समाज करता ह।ै 

 

ररसदलया, प्रमोि. (2011). दकस दमट्टी के बने हैं रवीश  कुमार. भड़ास4मीदडया.  

http://parmodrisalia.jagranjunction.com/2011/01/20  

 प्रमोद ररसजलया 20 जनिरी 2011 को भड़ास4 मीजडया में अपने द्वारा एक पोस्ट में 

रिीश  और पणु्य प्रसनू को जहिंदी पिकाररता का परुोिा मानते हैं। िे इनकी तुलना 

उनके दौर के अन्य स्र्ाजपत पिकारों से करते हुए कहते हैं जक समाचार चैनलों पर 

कुछ एिंकरों ने मदु्दों पर अपनी िहरी पकड़ और सिंिेदनशीलता के चलते अपनी एक 

अलि छजि बनाई ह।ै पणु्य प्रसनू जहााँ इजतहास पर पकड़ और अपने दाशाजनक 

नजररए के माध्यम से हालात पर जटप्पणी करते हैं िहीं रिीश बौजिक स्तर पर चीजों 

पर पकड़ बनाने की चेिा करते हैं। पणु्य प्रसनू घटना के स्र्ान से ररपोटा में नई खोज 

तर्ा स्टूजडयो में रहते हुए भी बात की िहराई में चले जाते हैं। रिीश का मामला 

इनसे जदुा ह,ै उनकी पहचान अपने द्वारा प्रस्तुत की िई ररपोटा के माध्यम से बहुत 

हुई ह।ै रिीश की ररपोटा जो जक खोज-खोज के समाज और उनसे जड़ेु मदु्दों को 

ितृजचि की तरह दशाकों तक लाती र्ी उस ने अपना एक अलि दशाक ििा बना 

जलया र्ा। 

 

चतुवेिी, िगिीश्वर & दसंह, सुधा. (2002). िनमाध्यम सैद्ांदतकी. अनादमका 

पदललशसय एडं दडस्रीलयूटसय (प्रा.) दलदमटेड. नई दिल्ली.    

 जिदीश्वर चतिेुदी ने इस पसु्तक के पेज निंबर 43 में सिंचार माध्यमों का लोिों के 

मनोमजस्तष्क पर जकस प्रकार का प्रभाि पड़ता ह ैइसे इिंजित जकया ह।ै लेखक एक 

बड़े जसिािंतकार जिजलयम्स को कोट करते हुए कहते हैं जक, उनकी राय ह ैजक अिर 

माध्यम, चाह ेिह प्रेस हो या टीिी, कारण हैं, और सभी कारणों के कारण हैं तो 

इजतहास का एक सामान्य जिद्यार्ी दखे कर समझ सकता ह ै जक यह प्रभाि का 

सिंकुचन करना होिा। इसी तरह अन्य के्षिों के प्रभाि को जकस तरह दखेते हैं? यह 

http://parmodrisalia.jagranjunction.com/2011/01/20
http://parmodrisalia.jagranjunction.com/2011/01/20
http://parmodrisalia.jagranjunction.com/2011/01/20
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महत्त्िपणूा ह।ै यह हमारे मन में सामाजजक, सािंस्कृजतक, मनोिैज्ञाजनक और नैजतक 

दृजिकोण से प्रश्न पैदा करता ह।ै क्या इस तरह के प्रश्नों को खाररज करके जसफा  

माध्यमों के प्रत्यक्ष मानजसक प्रभाि को ही स्िीकृजत दें।  

 

चतुवेिी, िगिीश्वर & दसंह, सुधा. (2002). िनमाध्यम सैद्ांदतकी. अनादमका 

पदललशसय एडं दडस्रीलयूटसय (प्रा.) दलदमटेड. नई दिल्ली.    

 इस पसु्तक में जिदीश्वर चतिेुदी ने टेलीजिजन के उदय के तकनीकी अिंतरों को 

दशााते हुए उसके सािंस्कृजतक प्रभाि की चचाा करते हैं। िह कहते हैं जकसी नई खोज 

को सािंस्कृजतक पररितान का कारण नहीं मान लेना चाजहए, सार् ही जनसिंचार 

माध्यम की तकनीकी को समझने के जलए ऐजतहाजसक बोि से काम लेना चाजहए। 

हमें उसकी अजभव्यजि को सामाजजक व्यिस्र्ा के तहत जिशेष जहतों से जोड़कर 

दखेना चाजहए। अिर माध्यम का प्रभाि एक समान होता ह ै तो उसका जनयिंिण 

जकसी के हार् में हो या कोई भी उसका इस्तेमाल करे और ऊपर से चाह े जजस 

अिंतिास्त ुके कायािम जदखाए तब तो हमें सामान्य राजनीजत और सािंस्कृजतक तकों 

को छोड़ दनेा चाजहए और जसफा  यही दखेना चाजहए और तकनीकी स्ियिं ही काम 

करे। 

 

डॉ. अरोड़ा, हरीश. (2010). हावी होता बाज़ार और टेलीदवज़न पत्रकाररता का 

संकट. युवा सादहत्य चेतना मण्डल. नई दिल्ली.  

 लेखक ने अपनी इस पसु्तक में टेलीजिज़न पर प्रसारण के प्रारूप को बताया ह।ै िे 

कहते हैं ‘टीिी ने िस्ततुः रूजिित प्रसारण के जनयमों का ही पालन जकया ह।ै दशाकों 

को िैयजिक रूप में ही कोड जकया, सार् ही कायािम का ढााँचा िैचाररक ढिंि से 

तैयार जकया और प्रश्न भी जिचारिारात्मक रे्। कायािम दशाकों को व्यजिित जिषय 

के स्तर पर दखेता ह ैऔर सार् ही उन्हें एक काल्पजनक जनतािंजिक समदुाय में भाि 

लेने को आमिंजित भी करता ह।ै मसलन टेलीजिज़न समाचार पर जकए िए अनेक 

शोि काया इस तथ्य को रेखािंजकत करते हैं जक समाचार सैंपजलिंि के रूप में शाम के 
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समाचार को सनुा िया क्योंजक बे्रकफ़ास्ट समाचार, लिंच समाचार, अपराह्न समाचार 

या सिंजक्षप्त समाचारों की तुलना में शाम के समाचार को ज्यादा दशाक देखते हैं’। 

 

डॉ. अरोड़ा, हरीश. (2010). हावी होता बाज़ार और टेलीदवज़न पत्रकाररता का 

संकट. युवा सादहत्य चेतना मण्डल. नई दिल्ली. पृष्ट -93,  

 डॉ. अरोड़ा ने इस पसु्तक में टेलीजिज़न को एक जिशाल माध्यम मानते हुए उसके 

प्रसारण नीजत पर सिाल उठाया ह।ै चूाँजक जकसी भी समाचार चैनल के जलए उसकी 

जिषय िस्त ुसबसे ज्यादा महत्त्िपणूा होती ह ै लेजकन इस पर व्यिसाय कैसे हािी 

होता ह ैइस पसु्तक में इस पर भी  प्रकाश  डाला िया ह।ै िे कहते हैं ‘टीिी एक 

जिशाल माध्यम ह ैऔर कुछ ही लोिों के हार्ों में कई चैनल होते हैं, इनका लाखों 

लोिों के जलए इसका महत्त्ि भी होता ह।ै इसमें बहुत कम लोि होते हैं जो जानते हैं 

जक इस माध्यम का क्या प्रभाि होिा। अिर आपके पास अपनी सिंस्कृजत की समझ 

नहीं ह ैतो िह सिंस्कृजत पक्ष के महत्त्ि को समझ ही नही सकता। सिंस्कृजत के समझ 

के अभाि के कारण ही उसे सख्ती से सेंसरजशप का सामना करना पड़ता ह।ै इस 

समय की अिंिी सेंसरजशप का सिंस्कृजत की अज्ञानता के सार् िहरा सिंबिंि ह।ै अिंिी 

सेंसरजशप और कठोर कल्पनाशीलता का भी अिंतरसिंबिंि होता ह’ै। 

http://aajtak.intoday.in/story/live-chat-with-punya-prasun-bajpai-1-

720241.html  

 पणु्य प्रसनू िाजपेयी आज तक के प्राइम टाइम एिंकर और एजजजक्यजूटि एजडटर हैं। 

खबरों की दजुनया में पणु्य प्रसनू िाजपेयी बेहद जाना पहचाना नाम ह।ै इलेक्रॉजनक 

और जप्रिंट पिकाररता में 20 िषों से ज्यादा का अनभुि ह।ै पणु्य प्रसनू को दो बार 

पिकाररता के प्रजतजष्ठत इिंजडयन एक्सपपे्रस िोयनका अिाडा से निाजा िया ह।ै 

पहली बार 2005-06 में जहिंदी इलेक्रॉजनक मीजडया में उनके योिदान के जलए उन्हें 

यह परुस्कार जदया िया। दसूरी बार िषा 2007-08 में जहिंदी जप्रिंट पिकाररता के जलए 

िोयनका अिाडा से निाजा िया। यह परुस्कार दो बार प्राप्त करने िाले िो एकमाि 

पिकार हैं। पणु्य प्रसनू िाजपेयी ने भारत के कई मीजडया घरानों के सार् काम जकया 

http://aajtak.intoday.in/story/live-chat-with-punya-prasun-bajpai-1-720241.html
http://aajtak.intoday.in/story/live-chat-with-punya-prasun-bajpai-1-720241.html
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ह ै जजनमें जनसत्ता, सिंडे ऑब्जिार, सिंडे मेल, लोकमत ि एनडीटीिी शाजमल हैं। 

पणु्य प्रसनू लाइि एिंकररिंि की अपनी खास स्टाइल के चलते इलेक्रॉजनक मीजडया 

में प्रजसि हैं। जदसिंबर 2001 में सिंसद भिन पर हुए आतिंकी हमले की लिातार 5 

घिंटों तक लाइि एिंकररिंि करने के जलए भी पणु्य प्रसनू को खबू प्रजसजि जमली।  

 

दसंह, बृिेश. (2011).लेख-(रवीश  की ररपोटय बंि, एनडीटीवी में दहंिी से शूद्रों-सा 

बतायव). तहलका के मध् यप्रिेश संवाििाता.  

 रिीश  की ररपोटा बिंद जकए जाने के फैसले के बाद तहलका के सिंिाददाता बजेृश 

जसिंह ने इसका जिरोि करते हुए कहा र्ा जक NDTV ने रिीश की ररपोटा को बिंद 

करने का फैसला जकया ह।ै NDTV ने मीजडया में िैसी ही छजि बनाई ह,ै जैसी टाटा 

ने व्यापार में। दोनों ने बहुत ही चालाकी से एक खास तरह की Pro people छजि 

ििी। टाटा का ही मामला लीजजए, िो भी ररलायिंस जैसा ही एक कॉरपोरेट सिंस्र्ान 

ह ैलेजकन आप खदु महससू करेंिे जक दोनों के प्रजत आपके मनोभाि में अिंतर होिा। 

TATA और NDTV, दोनों ने अपनी एक खास तरह की छजि बनाने पर काफी 

मेहनत और पैसा खचा जकया है। याद कीजजए Tata नमक के उस जिज्ञापन को, 

जजसमें अिंत में कहा जाता ह ैजक मैंने देश का नमक खाया ह।ै रिीश भाई की ररपोटा 

बिंद होने से मैं जचिंजतत ह ाँ, चजकत नहीं। याद कीजजए साल भर पहले NDTV ने 

लिभि हर अिंग्रेजी अखबार और चैनल पर एक जिज्ञापन जदया र्ा। उस जिज्ञापन में 

कहा िया र्ा जक WHY SHOUT AND SCREAM WHEN NDTV 

HAS 60% VIEWVERSHIP… इस परेू जिज्ञापन में NDTV के जजन 

पिकारों का फोटो र्ा, उसमें NDTV जहिंदी से कोई नहीं र्ा। कोई भी बड़ा कायािम 

उठा कर दखे जलजजए, NDTV जहिंदी के पिकार हमेशा बाहर ही रह ेया जफर हाजशए 

पर। NDTV जहिंदी के पिकारों की जस्र्जत NDTV समहू में िैसी ही ह,ै जो समाज 

में दजलतों की ह।ै बरखा दत्त की सामाजजक समझ जिनोद दआु और रिीश कुमार के 

मकुाबले कहााँ ठहरती ह,ै यह मझेु बताने की आिश्यकता नहीं ह।ै जहिंदी िहााँ भी 

दजलत ह।ै 
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वािपेयी, पुण्य प्रसून. (2006).  एकंर ररपोटयर, रािकमल प्रकाशन, नई दिल्ली.  

 न्यजू चैनल के स्टूजडयो में मौजदू एिंकर जकसी भी घटना की तस्िीर और ररपोटार के 

बयान को एक ऐसे खाके में िालता जाता ह ैजक जकसी भी घटना में एक तरह की 

पारदजशाता आ जाती ह।ै अर्ाात दशाक घटना के आर-पार दखेने की जस्र्जत में आ 

जाता ह।ै मिर एिंकर ररपोटार टीिी न्यजू चैनल के ऐसे लेंस होते हैं जो जकसी भी 

दशाक की जेब में रखे कैमरे में जड़े होते हैं, न जक बाजार में तकनीक के सहारे खोजे 

जा सकते हैं। यही मायने में सातों जदन-चैबीसों घिंटे के न्यजू चैनल के यिु में एिंकर-

ररपोटार ही मानिीय सिंिेदना को तकनीक पर जटके न्यजू चैनल में जजिंदा रखते हैं और 

दशाकों को जोड़े रखते हैं। एिंकर-ररपोटार की सफलता तभी ह ैजब जकसी हादसे या 

घटना का भिुभोिी या चश्मदीद भी हादसे-घटना की हकीकत जानने-समझने के 

जलए न्यजू चैनल को जस्िच करे और अपने चहतेे, भरोसेमिंद एिंकर-ररपोटार की जबुााँ 

से सच को जानना चाह।े 

  

वािपेयी, पुण्य प्रसून. (2006 ). बे्रदकंग न्यूज़. वार्ी प्रकाशन. नई दिल्ली. पृष्ठ स-ं71.  

• बे्रजकिं ि न्यज़ू पसु्तक में पणु्य प्रसनू िाजपेयी ने टेलीजिज़न की प्रभािशीलता को 

आलोचनात्मक तरीके से व्याख्याजयत जकया ह।ै िे कहते हैं, टेलीजिज़न ने नेताओ िं को 

बनाया ह,ै तो उन्हें ढहाया भी ह।ै याजन टेलीजिज़न इस भजूमका में आया ह,ै जहााँ िह 

कुछ चीजों को बना भी सकता ह ैऔर जबिाड़ भी सकता ह।ै कैमरे के सामने बोलने के 

जलए आपके पास कजन्ििंजसिंि जस्र्जत होनी चाजहए, जजसको दखे कर दखेने िाला कह े

जक मैं भी होता तो ऐसा ही बोलता।  

 वािपेयी, पुण्य प्रसून. (2006 ). बे्रदकंग न्यूज़. वार्ी प्रकाशन. नई दिल्ली. पषृ्ठ स-ं

111.  

• बे्रजकिं ि न्यज़ू पसु्तक में पणु्य प्रसनू टेलीजिज़न के स्िरूप को लेकर एक सिाल का 

जिाब दतेे हुए एिंकर के महत्त्ि को रेखािंजकत करते हैं। िे कहते हैं जक टीिी में 

सिंपादकीय जप्रिंट मीजडया की तरह नजर क्यों नहीं आता ह?ै यहााँ िह िौण क्यों है? 
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दजेखए मझेु लिता ह ैजक आप चाह ेजो भी कर लें टेलीजिज़न की पहचान उसके एिंकर 

और ररपोटार ही जमल कर बनाते हैं।  

चतुवेिी, िगिीश्वर & दसंह, सुधा. (2002). िनमाध्यम सैद्ांदतकी. अनादमका 

पदललशसय एडं दडस्रीलयूटसय (प्रा.) दलदमटेड. नई दिल्ली. पृष्ठ सं.-144.  

• जनमाध्यम सैिािंजतकी पसु्तक में लेखक टेलीजिज़न आजर्ाक दृजि (जिज्ञापन/व्यापार) 

सबसे प्रभािशाली माध्यम मानते हैं िे कहते हैं ‘टेलीजिज़न मलूतः एक व्यािसाजयक 

माध्यम ह।ै ज्यादा से ज्यादा दशाकों का जिुाड़ करना और ज्यादा से ज्यादा प्रायोजक 

और जिज्ञापन जटुाना इसका प्रिान लक्ष्य ह।ै तमाम जकस्म के जिकासमलूक दािों के 

बािजदू समग्रता में यह माध्यम अभी भी व्यापार का सबसे प्रभािी प्रचार माध्यम ह’ै।  

 

‘Crisis communication: managing the mass 

media’, Information Management & Computer Security, Vol। 

3  

 अकेडमी सम्मान जिनर एक्टर, प्रोड्यशूर, डायरेक्टर डेररल जानकु ने 1946 में टीिी 

के सिंबिंि में यह कहा र्ा जक टीिी छह माह से अजिक बाज़ार में नहीं जटक पाएिा, 

क्योंजक प्लाईिडु के एक ही जडब्बे को रोज-रोज घरूने से आजजज़ आ जाएिंिे क्योंजक 

थ्योररजटकली तो टेजलजिजन का चल पाना सिंभि ह,ै लेजकन कारोबारी जलहाज से 

इसका चल पाना नाममुजकन ह।ै इसके बारे में सोचना बेिकूफी ह।ै           

चतुवेिी, िगिीश्वर & दसंह, सुधा. (2002). िनमाध्यम सैद्ांदतकी. अनादमका                       

पदललशसय एडं दडस्रीलयूटसय (प्रा.) दलदमटेड. नई दिल्ली. पृष्ठ सं.-189. 

 जिदीश्वर चतिेुदी ने अपनी पसु्तक ‘जनमाध्यम सैिािंजतकी’ के ‘जिशे्लषण की कोटी 

कैसे पररभाजषत करें’ नामक अध्याय में अिंतिास्त ु जिशे्लषण शोि को पररभाजषत 

करते हुए कहते हैं जक अिंतिास्त ुजिशे्लषण की यह जज़म्मेदारी ह ैजक चयन जकए िए 

पाठ के सिंपणूा रूप की तयशदुा ढिंि से मीमािंसा करें। जकसी भी पाठ के जिशे्लषण की 

सबसे जजटल समस्या ह ै पाठ में उपजस्र्त िैजिध्यपणूा प्रजिजत्तयों एििं चररिों का 
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िजिाकरण। एक ही पाठ के अिंदर कई चररि और प्रजिजत्त होती ह।ै उनको सही ढिंि से 

पररभाजषत करते हुए जिशे्लषण जकया जाना चाजहए। यह बेहद जजटल काम ह।ै पाठ में 

क्या करना ह?ै क्या जिशे्लषण करना है? इससे बहुत कुछ तय होता ह।ै इसके 

अलािा सबसे पहले हाइपोर्ीजसस (पणूा िारणा) भी बनानी चाजहए। हाइपोर्ीजसस 

का लक्ष्य से सीिा सिंबिंि होता ह।ै जजन कोजटयों को चनुा जाए मसलन, माध्यम 

(प्रेस, टीिी, पजिका) जदनािंक (जदन, महीना, िषा) माध्यम में कौन-सी जिह प्रस्तुत 

हुई ह,ै उसका आकार क्या ह?ै जकस जििा में ह,ै आजद को हाइपोर्ीजसस की रोशनी 

में जिशे्लजषत जकया जाता ह।ै 

 

दत्रपाठी, नरेंद्र कुमार. (2008). समेदकत मीदडया का व्यवहार और प्रभाव 

(Beheviour and Impact of Convergence Media)। झााँसी: भास्कर िनसंचार 

एवं पत्रकाररता संस्थान, बुंिेलखंड दवश्वदवद्यालय. शोध प्रबंध (पी-एच.डी.).  

 बुिंदलेखिंड जिश्वजिद्यालय के शोिार्ी नरेंद्र कुमार जिपाठी ने अपने शोि शीषाक 

‘समेजकत मीजडया का व्यिहार और प्रभाि’ में दो जसिािंतकार को इिंजित करते हुए 

उनके ििव्य को जलखा है, जजसमें िे टेलीजिज़न की लोकजप्रयता के जलए उसपर 

प्रसाररत होने िाले कायािमों को उपयोिी माना िया ह।ै   

न्यूराथ (1960) ने अपने अध्ययन में पाया जक टेलीजिज़न के द्वारा श्रोताओिं के ज्ञान 

का औसत  स्तर प्रसारण के पिूा जहााँ 64 प्रजतशत र्ा, िहीं यह प्रसारण के बाद 

बिकर 123 प्रजतशत हो िया।  

गैबनर (1967) ने अपने अध्ययन में पाया जक मीजडया जिशेषकर टेलीजिज़न का 

समाज पर बहुत प्रभािी असर होता ह ै उन्होंने इस प्रजिया को Cultivation of 

dominant image pattern का नाम जदया।  
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Midura, Edmund M।, Ed। Why Aren't We Getting Through? 

The Urban Communication Crisis। Washington DC: Acropolis 

Books, 1971. Page-9    

 Midura, Edmund ने The Urban Communication Crisis लेख में 

टेलीजिज़न और दशाक के बीच के सिंबिंि पर प्रकाश डालते हुए कहा जक िरीब लोि 

टेलीजिज़न का प्रयोि उन जानकाररयों को पाने के जलए करते हैं जो उन्हें 

औपचाररक जशक्षा के जररए प्राप्त नहीं होती। िह इसके माध्यम से जानना चाहते हैं 

जक समस्या का हल कैसे जनकाला जाए, जिजभन्न सामाजजक पररजस्र्जतयों में कैसे 

व्यिहार जकया जाए। 

 

1.1.3 - शोध का लक्ष्य एवं उदे्दश्य :-   

NDTV और आि तक के प्राइम टाइम प्रस्तजुत का तलुनात्मक अध्ययन (रिीश  

कुमार और पणु्य प्रसनू िाजपेयी के जिशेष सिंदभा में) जिषय का उद्दशे्य रिीश  कुमार और 

पणु्य प्रसनू िाजपेयी के कायािम (प्राइम टाइम) के बीच के सिंबिंिों को दखेना ह।ै इन दोनों के 

बीच भाषायी, जिषयिस्त ुऔर प्रस्तजुत में जकस प्रकार का तुलनात्मक अिंतर ह,ै इसको भी 

जानना इस शोि का प्रमखु उद्दशे्य ह।ै इन मदु्दों को ध्यान में रखते हुए इस शोि के महत्त्िपणूा 

उद्दशे्य इस प्रकार हैं:  

 NDTV और आि तक के प्राइम टाइम प्रस्तजुत का तलुनात्मक अध्ययन 

करना।  

 रवीश  कुमार और पुण्य प्रसनू वािपेयी के समाचार प्रस्तजुत शैली के बीच के 

अिंतर को रेखािंजकत करना।  

 प्राइम टाइम जैसे बड़े सामाजजक जिमशा प्लेटफॉमय की उपयोदगता और ितामान 

जस्र्जत का अध्ययन करना।  
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1.1.4 - शोध की प्रासदंगकता 

 जिषयिस्त ुके आिार पर NDTV और आि तक में क्या अिंतर ह ैइसे जनने के जलए 

मेरा यह शोि काया प्रासिंजिक रहिेा। प्राइम टाइम शो एक बड़ा सामजजक जिमशा का 

प्लेटफॉमा ह ैऔर मीजडया कहााँ तक इसे उपयोिी बना पाया है, यह सारी जानकारी 

आिे आने िाले जदनों में प्राइम टाइम के प्रोग्राम का दशा और जदशा जनिााररत करने में 

सक्षम होिा। यह शोि परूी तरह प्राइम टाइम जैसे व्यापक प्लेटफामा की ितामान 

जस्र्जत को समझने की कोजशश करेिा। मीजडया के सामाजजक दाजयत्ि के अध्ययन में 

भी इसकी उयोजिता साजबत होिी। लोकतिंि में मीजडया की भजूमका और उसके यर्ार्ा 

के एक पहल ूको इस शोि द्वारा समझा जा सकता ह।ै  आज मीजडया में उठाये जाने 

िाले मदु्द े जकतना जन से सारोकार रखते हैं, इस शोि द्वारा िहािं तक पहुचने की 

कोजशश की िई ह ैताजक आिे जनता और मीजडया के ितामान स्र्जत को समझने में 

इस पहल ूको ध्यान में रखा जाए।  

 

1.1.5 - शोध प्रश्न :-  

 क्या कारण ह ै जक रिीश  कुमार प्राइम टाइम में लीक से हट कर कायािम लाते हैं 

जबजक पणु्य प्रसनू िाजपेयी द्वारा प्रस्ततु जकया जाने िाला कायािम (10तक) उस 

जदन जक बड़ी खबर पर कें जद्रत होता ह ै?  

 NDTV के रिीश  कुमार और आितक के पणु्य प्रसनू िाजपेयी दोनों अपने-अपने 

न्यजू चैनल के जलए प्राईम टाईम में एिंकररिंि करते हैं। दोनों के एिंकररिंि में जकस प्रकार 

की जिजििता तर्ा समीपता पाई जाती है?  

 NDTV और आि तक के प्राइम टाइम को पसिंद/नापसिंद करने के जलए क्या दशाक 

ििा की आय ुसीमा (Age Group) कोई महत्त्ि रखती ह?ै   
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1.1.6 - सैद्ांदतक रूपरेखा (Theoretical framework) 

सैिािंजतक रूपरेखा टेलीजिज़न, प्राइम टाइम और समाज के जद्वपक्षीय अिंतसंबिंि को दृजिित 

कर जिशे्लजषत जकया िया ह ैताजक सैिािंजतक तौर पर आये बदलाि और जस्र्जत को दखेते हुए 

प्राइम टाइम के व्यािहाररक पक्ष को स्पि जकया जा सके। जजसके जलए सिंचार परिंपराित थ्योरी 

का िणान जकया िया ह।ै कल्टीिेशन थ्योरी (Cultivation Theory), मखु्य रूप से 

टेलीजिज़न प्रभाि की जािंच करता ह,ै जो मानि नजररए एििं व्यजि व्यिहार को परखता ह ैएििं 

टीिी समाचार दखेने के बाद रोजमराा की जजिंदिी में आए प्रभाि को दखेने की बात करता ह ै। 

जॉजा िबानर और उनके सहयोिी (1994) ने ‘ग्रोजििंि अप जिर् टेलीजिज़न: द कल्टीिेशन 

प्रोस्पेजक्टि’ में कहते हैं जक “टेलीजिज़न एक िैजश्वक नजररए को बनाता ह ैसार् ही टेलीजिज़न 

सामाजजक व्यिहार, मानदिंड और सिंरचना को समाज के व्यिजस्र्त रूप में सामान तस्िीर के 

अनरुूप ही जचिण करता ह ै।” सिंभितः इसके सामाजजक पररप्रेक्ष्य के व्यापक प्रभाि को इस 

जसिािंत के द्वारा दखेा जा सकता ह ै।  

 

1.1.7 - शोध प्रदवदध :-  

प्रस्ततु शोि हते ुअनमुापन, तथ्य-जिशे्लषण तर्ा सैंपजलिंि के माध्यम से शोि का प्रारूप प्रदान 

करने का प्रयास जकया जाएिा। इस शोि काया के जलए तलुनात्मक पिजत का उपयोि जकया 

जाएिा। जहिंदी में प्रसाररत दो चैनलों िमश: NDTV एििं आज तक के प्राइम टाइम एिंकर 

रिीश  कुमार और पणु्य प्रसनू िाजपेयी द्वारा प्रस्ततु कायाकमों के जिशे्लषण पर यह अध्ययन 

कें जद्रत ह।ै इन कायाकमों के किं टेंट, जिजअुल्स के सार्- सार् न्यज़ू एिंकर के हाि-भाि एििं 

भाषा शैली का सकू्ष्मता के सार् तलुनात्मक रूप में जिशे्लजषत करने का प्रयास जकया जाएिा। 

इस शोि अध्ययन की प्रकृजत के अनसुार िणुात्मक शोि प्रजिजि प्रयोि में लाई जाएिी। 

आाँकड़ा सिंग्रह के जलए अध्ययनकताा द्वारा स्ियिं एक जनजित समयािजि में प्रसाररत कायाकमों 

को दखे कर नोट्स जलया जाएिा। सैंपजलिंि के जलए रैंडम सैंपजलिंि का चनुाि जकया जाएिा। 

जफर इन कायाकमों के अन्य दशाकों से अनसुचूी एििं प्रश्नािली द्वारा, साक्षात्कार के आिार पर 

डाटा एकजित जकए जाएिंिे। एकजित डाटा के जिशे्लषण के जलए SPSS जैसे सामाजजक शोि 

पैकेज का प्रयोि आिश्यकता अनसुार जकया जाएिा। शोि के जलए जिजभन्न प्रकार के 

िैज्ञाजनक शोि प्रजिजि का प्रयोि जकया जाएिा। शोि में िणुात्मक एििं मािात्मक दोनों 
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जिजियों का उपयोि जकया जाएिा। जजनमें से कुछ महत्त्िपणूा प्रजिजियों का जििरण 

अग्रजलजखत रूप में ह।ै 

सवेक्षर् दवदध - इस जिजि के माध्यम स ेचयजनत शोि क्षेि में उत्तरदाता से जिजभन्न सिालों 

का जबाि प्राप्त जकया जाएिा। जजसके माध्यम से उनपर ‘प्राइम टाइम जिर् रिीश  कुमार’ 

और पणु्य प्रसनू िाजपेयी के ‘10तक’ कायािम का अध्ययन जकया जाएिा।  

साक्षात्कार - साक्षात्कार के माध्यम से ‘प्राइम टाइम जिर् रिीश  कुमार’ और पणु्य प्रसनू 

िाजपेयी के ‘10तक’ कायािम दखेने िाले लोिों, मीजडया के जिशेषज्ञ, रिीश  कुमार और 

पणु्य प्रसनू िाजपेयी के समकक्ष्य काम कर रह ेलोिों, एििं इस प्रकार के कायािमों से जड़ेु 

लोिों की राय लेकर यह जानने की कोजशश की जाएिी जक जकस प्रकार से यह कायािम 

पिकारों के जलए  आिश्यक ह।ै  

अवलोकन पद्दत - इस जिजि के माफा त शोिकताा द्वारा ‘प्राइम टाइम जिर् रिीश  कुमार’ 

और पणु्य प्रसनू िाजपेयी के ‘10तक’ के जिजभन्न प्रमखु कायािमों को देख कर उसके 

जिषयिस्त ुको समझा जाएिा। 

प्रके्षपी दवदध – इस जिजि के माफा त प्रस्ततुकताा के कायािम प्रस्तजुत के दौरान उसके भािों 

एििं द्विंद्वों की अजभव्यजि की पड़ताल की जाएिी। 

 

1.1.8 - शोध का के्षत्र – 

शोिार्ी द्वारा शोि में दो समाचार चैनल का चयन जकया िया ह।ै दोनों चैनलों के 15-15 

कायािमों को जिशे्लषण के जलए जलया िया। दोनों कायािम और रिीश तर्ा पणु्य प्रसनू पर 

दशाक की राय जानने के जलए 100 उन दशाकों से प्रश्नािली भरिाई िई जो सीिे तौर पर दोनों 

कायािमों से जड़ेु हुये रे्। प्रश्नािली भरिाने के जलए जदल्ली शहर का चयन जकया िया।  
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1.1.9 - शोध की सीमाएाँ :-   

प्रस्ततु शोि अध्ययन ‘प्राइम टाइम जिर् रिीश  कुमार’ और पणु्य प्रसनू िाजपेयी के 

‘10तक’ के  एजपसोड पर कें जद्रत होिा। कायािमों के प्रसारण की अिजि के जलए पणूा रूप से 

प्रिानमिंिी नरेंद्र मोदी के जिदशे दौरे के दौरान दोनों समाचार चैनल के प्राइम टाइम प्रस्तजुत को 

जलया जाएिा। इस शोि अध्ययन के कें द में ‘प्राइम टाइम जिर् रिीश  कुमार’ और पणु्य प्रसनू 

िाजपेयी के ‘10तक’ के ही एजपसोड को शाजमल जकए जाएिा। 

 

1.1.10 - शोध- समस्या (Statement of the Problem) 

प्राइम टाइम  टेलीजिजन दजुनया का प्रमखु टाइम (समय) ह ै। जजसमें शाजमल मदु्दों को अपनी 

ििंभीरता, जनष्पक्षता, प्रामाजणकता आजद के स्तर पर परीक्षा दनेी होती ह।ै कई बार इनकी 

लोकजप्रयता की भी जााँच इसी आिार पर की जाती ह।ै 

प्राइम टाइम जकसी पिूाजनयोजजत पटकर्ा पर आिाररत नहीं होता ह ै । इस िजह से इसका 

प्रभाि सामाजजक स्तर पर अजिक पड़ता ह,ै परिंत ुइसके पीछे कई अर्ाशास्त्रीय जिमशा जछपे ह,ै 

जो व्यािसाजयकता के आाँचल में टीआरपी और जिज्ञापन का खेल खेलते हैं ।  

आजखर इसके पीछे कौन–कौन से कारण काम कर रह े हैं? क्या सभी प्राइम टाइम 

कायािम एक ही मदु्दों पर आिाररत होते हैं? क्या ये सभी बनािटी ड्रामा माि ह ै या सभी 

सामाजजक सरोकार के अिंतिात हो रह े हैं? क्या प्राइम टाइम चैनल को टीआरपी और 

व्यािसाजयकता में निंबर िन का दजाा जदलाने का काम करते हैं? क्या यह जसफा  जिज्ञापन का 

खेल माि ह ैया इसका सामाजजक प्रभाि हो सकता है? इस तरह के कई सिालों के बािजदू 

प्राइम टाइम के मौजदूिी या अजस्तत्ि को नकारा नहीं जा सकता ।  

 


